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Standaardformulier
publicatieplicht
ANBI Algemeen

_ Algemene gegevens instelling

Naam

Nummer Kamer
van Koophandel *)

Contactgegevens. Vul minimaal 1 van de velden Adres, Telefoonnummer of E-mailadres in.

Adres
Telefoonnummer
E-mailadres
Website (*)

RSIN (*%)

Actief in sector (*)

In welke landeniis
uw instelling actief? (*)

Aantal medewerkers (*)

Aantal vrijwilligers (%) Lo L2

Statutair bestuur van deinstelling
Naam bestuurslid

i Betaalde personeelsleden in gemiddeld aantal fte gedurende het boekjaar.

Vrijwilligers die zich regelmatig (meer dan 3 Reer per jaar) inzetten voor uw instelling.

Functie bestuurslid

Overige informatie
bestuur (*)

Doelgroepen (*)
(meerdere opties mogelijk)

: Algemeen publiek
Alleenstaande ouders
Analfabeten
Chronisch zieken
Dak- en thuislozen
Dieren
Gedetineerden
Gelovigen
Gemeenschappen
Jongeren

(*) Optioneel veld, niet verplicht

Mensen met een beperking
Milieu
Minderheden

atuurgebieden
ceanen en zeeén
uderen

: Patiénten

(**) Verplicht veld, ook voor buiten Nederland gevestigde instellingen

¢ Slachtoffers van geweld
Slachtoffers van natuurrampen
Slachtoffers van oorlog
Slachtoffers van seksueel misbruik
Studenten

Verslaafden

Vluchtelingen

Vrouwen en meisjes
Werklozen

Wildlife

: Overig
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_ Algemeen (vervolg)

Doelstelling
Statutaire doelstelling
van de instelling.

Wat wil de instelling
bereiken?

Hoofdlijnen beleidsplan

éStichting True Price heeft als doel het bevorderen van een duurzame productie- en
.consumptie-economie. Dit kan worden onderverdeeld in de volgende strategische
:doelstellingen:

‘Een aangenomen VN resolutie over True Pricing

.Wereldwijd erkende standaard voor berekenen en remedieren van echte prijzen
{Meerderheid van overheden hebben de true price roadmap overgenomen
iWereIdwijde verminderen van de true price gap van 50%

Geef hier antwoord op onderstaande vragen of vul na de laatste vraag over het beleidsplan de url in naar het beleidsplan.
In dit beleidsplan moet minimaal antwoord gegeven worden op de in dit formulier gestelde vragen over het beleidsplan.

Welke werkzaamheden
verricht de instelling?
Wanneer worden
welke werkzaamheden
uitgevoerd? En hoe
dragen die bijaan het
realiseren van de
doelstelling?

Hoe krijgt de instelling
inkomsten?

iTrue Price Standaard

‘We realiseren publicaties over methodologische ontwikkelingen, en faciliteren input
§r0ndes zoals rondetafelgesprekken met stakeholders en experts uit binnen en
‘buitenland om het draagvlak te vergroten. Daarnaast activeren we een academic.
icouncil met een diverse, hoogwaardige en waardevolle samenstelling. Deze council
fadviseert bij de ontwikkeling en publicatie van de True Price Standaard en mogelijk
iandere publicaties.

‘Global Partnership

‘Deze activiteit heeft als doel, een kritische massa van aanbod van echte prijzen
irealiseren. Hiervoor mobiliseren we organisaties in retail, horeca, speciaalzaken :
‘NGO's en overheden die true pricing ondersteunen en uitdragen. Dit doen we door het :
ileveren en optimaliseren van communicatiemateriaal over echte prijzen voor f
‘organisaties in het partnership. We ontwikkelen pilots en onderzoek om de wereldwude
‘adoptatie van True -

iDe stichting werft middelen in de vorm van sponsoring, donaties (giften) en eventuele
‘subsidies. De werving van middelen gebeurt op een kleinschalige maar effectieve,
§directe manier zoals tijdens contacten met relaties, zowel privé als zakelijk. Daarnaast
‘zoekt de stichting voor specifieke projecten contact met organisaties en individuen uit
:de doelgroep.

éHet uiteindelijke doel is om op termijn structurele bijdragen te verkrijgen van
‘organisaties.

‘Daarnaast zal de stichting de bestaande contacten met organisaties en

§samenwerkingspartners onderhouden en actief op zoek gaan naar nieuwe
‘contacten/relaties.



Op welke manier

en aan welke doelen

worden de verkregen
inkomsten besteed?

Als uw instelling vermogen

aanhoudt, vul dan in
waar en op welke manier
dit vermogen wordt
aangehouden (bijvoor-
beeld spaarrekening,
beleggingen etc).

Urlvan het beleidsplan
Vul de linkin waar het
beleidsplan te vinden is.

Beloningsbeleid

Beloningsbeleid voor
het statutaire bestuur,
voor de leden van het

beleidsbepalend orgaan

en voor het personeel
(bijvoorbeeld CAO
of salarisregeling).

Activiteitenverslag
Noem de activiteiten
die zijn uitgevoerd.

Of vul bij de volgende
vraag de url in naar het
activiteitenverslag, of de
url naar de jaarrekening
als daarin de activiteiten
van het betreffende
boekjaar duidelijk zijn
beschreven.

Urlvan het activiteiten-

verslag. Vul delink in waar het :
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_ Algemeen (vervolg)

iDe financiéle middelen van de stichting worden beheerd door de voorzitter. Bij de
‘Triodos Bank heeft de stichting een betaalrekening. Met het geld van de stichting
§worden geen beleggingen of speculaties op de beurs of andere risicovolle activiteiten
‘gefinancierd. Verder wordt een continuiteitsreserve gevormd op de balans (om
fincidentele kosten op te kunnen vangen) en wordt een bestemmingsreserve gevormd
fvoor bepaald projecten (conform beleidsplan/laatste begroting).

§De bestuurders van Stichting True Price zetten zich vrijwillig inzetten. Zij ontvangen
.geen beloning. Bij een onkostenvergoeding zal dit hooguit gaan om eventuele
igemaakte reiskosten, dan wel administratiekosten. Er worden geen vacatiegelden
‘betaald.

fDe ontvangen middelen worden aangewend ten behoeve van de uitvoering van de
:doelstelling van de stichting

{Er zijn door True Price Foundation verschillende activiteiten uitgevoerd:

‘Opzetten en vormgeven Global partnership met een uitbreiding van de leden naar
:120in 26 landen en 5 continenten

‘Publicatie monetizeringsfactoren.

‘Publicatie aanvullende methodes zoals de True Price assessment methode
‘Fondsenwervingsactiviteiten

iCommunicatie activiteiten met oa de media

fStart met het opzetten van pilots in Rwanda en Ethiopié

éhttps://truepricefoundation.org/ Open

activiteitenverslag te vinden is.
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m Balans

Balansdatum :3,1i-11,2:.:2.0,2. 4
Activa 31-12-2024

Immateriéle vaste activa € .................................
Materiele vaste activa € e
Financiéle vaste activa €

Passiva 31-12-2024 31-12-2023 (*)

Continuieitsreserve €
Bestemmingsreserve 1€ €
Herwaarderings- € ...................................
reserve S

Overige reserves

A 33386 —|T€4701

Voorraden ................................................................................
Vorderingen &
overlopende activa
Bestemmingsfondsen
Effecten
Voorzieningen
Liquide middelen
Langlopende schulden
Kortlopende schulden
Totaal € 126'0102 € 150'4582 Totaal
Toelichting éDe doelstelling van de stichting kan als volgt worden omschreven: het bevorderen van een duurzame productieen consumptie-economie en voorts al
Geef hier een -hetgeen rechtstreeks of zijdelings met een en ander verband houdt of daartoe bevorderlijk kan zijn.De stichting verkeerde nog steeds in ruste in 2020.
toelichting bij de :Inmiddels is de stichting acties en aan het fondsenverwen. in 2024 de stichting heeft bijdrage ontvangen van Netherlands Food Partnership,
balans of vul de url . Gieskes-Strijbis Fonds, DOEN en Turing.
naar de jaarreRening :

inals hier een
toelichting in is
opgenomen.
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m Staatvanbaten en lasten

Baten 2024 2023 (*)

Subsidies van overheden

Subsidies van andere instellingen zonder winststreven

Overige subsidies
€ 0o € 0
Baten sponsorbijdragen € €

Giften en donaties van particulieren

Nalatenschappen

Bijdragen van loterijinstellingen

Overige giften € 308.86]12 .
Giften € 308.861'

Baten als tegenprestatie voor levering van producten
en/of diensten (omzet)

Financiéle baten

Overige baten

Somvan alle baten

Lasten
Inkoopwaarde van geleverde producten (kostprijs) € 250.813:

Verstrekte subsidies & giften
Aankopen en verwervingen
Communicatiekosten
Personeelskosten
Huisvestingskosten
Afschrijvingen

Financiéle lasten € €

Overige lasten

Som van de lasten € 319.275: € 52.068;

Saldo van baten en lasten € -10.414: i€ 106.187:
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m Staatvan baten en lasten (vervolg)

Toelichting

Geef hier een toelichting
bij de staat van baten en
lasten of vul de url naar
de jaarrekening in als hier
een toelichting in is
opgenomen.

Urlvandejaarrekening https://www.truepricefoundation.org/wp- content/upIoads/2025/06/St|cht|ng- Open
Vul de linkin naar de True Price-Annual-Report-FY2024.pdf :
jaarrekening als u deze

00R hebt gepubliceerd.
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